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В 2025 году производство 
Prosecco DOC достигло рекорд-
ных 660 млн бутылок. Также 
было одобрено выделение 
дополнительных 6050 га для 
сорта Глера. Каким образом 
Консорциум намерен баланси-
ровать между быстрым ростом 
и поддержанием стабильно-
сти цен, качества и устойчиво-
сти? Существуют ли опасения 
по поводу перепроизводства 
и какие инструменты исполь-
зуются для адаптации к ры-
ночным условиям? Ответы на 
эти и другие вопросы в экс-
клюзивном интервью газете 
Wine Weekly дал президент 
Consorzio di Tutela della DOC 
Prosecco Джанкарло Гвидолин.

– Рост производства вин Prosecco 
DOC – это результат структурного, 
а не эпизодического спроса. Поэтому 
цифру в 660 млн бутылок в 2025 году 
не стоит интерпретировать как погоню 
за объемами. Она является итогом 
многолетнего планирования, которое 
связывает воедино производство, 
рынок и  ценность. Уже с  2011 года 
винодельческий потенциал нашего 
наименования регулируется с  помо-
щью инструментов, предусмотренных 
действующим законодательством. 
Начиная с  пандемии 2020 года Кон-
сорциум принимал временные меры 
против рыночной неопределенности. 

ДЖАНКАРЛО ГВИДОЛИН: 
«РОССИЯ ПО-ПРЕЖНЕМУ ЗАНИМАЕТ 6-е 

МЕСТО В МИРЕ ПО ПРОДАЖАМ ПРОСЕККО»

Открыта регистрация 
посетителей на 
выставку «Винорус.
Винотех» 2026
С 22 по 24 апреля 2026 года в 
Краснодаре, в ВКК «Экспоград 
Юг», пройдет 27-я выставка 
винодельческой продукции, 
оборудования и технологий 
для виноградарства и вино-
делия.

В 2026 году выставка впервые 
разместится в отдельном павильоне. 
В экспозиции примут участие более 
110 компаний. Проект объединяет 
два ключевых направления: «Вино-
рус», посвященный винодельческой 
продукции, и «Винотех», где будут 
представлены оборудование, техно-
логии и материалы для отрасли. 

В разделе «Винорус» свою продук-
цию представят крупнейшие заводы 
и частные винодельни Краснодар-
ского края, Крыма и Севастополя, 
Ростовской области, Дагестана, Став-
ропольского края и Волгоградской 
области. Участие в разделе «Вино-
тех» уже подтвердили российские и 
зарубежные поставщики отраслевых 
решений. 

В Москве пройдет 
юбилейный 
X Всероссийский 
конкурс кавистов
4 апреля 2026 года в Москве, 
в отеле «Золотое Кольцо», 
состоится юбилейный X Все-
российский конкурс кавистов. 
Это единственное в России со-
ревнование, направленное на 
объективную оценку знаний, 
сенсорных навыков и профес-
сиональной квалификации 
специалистов, работающих 
в торговле с вином и крепки-
ми алкогольными напитками.
Основная цель конкурса, разработан-
ного ведущими экспертами инду-
стрии, – привлечь внимание к значи-
мости профессии кависта, установить 
единые стандарты мастерства и стать 
точкой роста как для участников, так 
и для всей отрасли в целом. 
Конкурсная программа построена как 
многоуровневая система професси-
ональной оценки, которая охваты-
вает все ключевые аспекты работы. 
Испытания включают проверку 
дегустационных навыков и сенсори-
ки, глубокого знания ассортимента 
и категорий алкогольной продукции, 
умения работать с клиентом и аргу-
ментированно презентовать выбор, 
а также понимания отраслевых стан-
дартов и профессиональной этики.

14 февраля 2026 года в мо-
сковском пространстве Quattro 
Space (ул. Мясницкая, 13, стр. 
20) состоится ежегодная цере-
мония вручения независимой 
премии «Тренды года», орга-
низованная президентом Рос-
сийской ассоциации сомелье 
(РАС) Алексеем Сидоровым.
Мероприятие, позиционируемое как 
концептуальный дегустационный са-
лон, призвано объединить професси-
ональное сообщество и  определить 
ключевые векторы развития винной 
индустрии. 
В рамках события, где вино рассма-
тривается как культура, профессия 
и повод для диалога, гостей ожидает 
знакомство с  топовыми позициями 
года в  категориях тихих и  игристых 
вин, а  также крепких напитков. Про-

грамма включает открытые дегуста-
ции и  серию мастер-классов от ви-
ноделов и  виноторговых компаний. 
Кульминацией вечера станет торже-
ственная церемония награждения, 
где по итогам открытого голосования 
профессионального сообщества бу-
дут объявлены победители в номина-

циях «Российские вина», «Вина дру-
гих стран» и «Крепкое». 
Премия «Тренды года» охватывает 
ключевые направления индустрии, 
отмечая тех, кто формирует ее насто-
ящее и будущее. В 2026 году награды 
будут вручены в  десяти номинаци-
ях, включая «Лучший в  маркетинге 

и  коммуникациях», «Дистрибьютор 
года», «Винодел года в России», «От-
крытие года (вино России)», «Вин-
ный проект года», «Образовательный 
проект года», «Бренд-амбассадор 
года», «Винная карта года», «За про-
движение виноделия в России» и «За 
вклад в  развитие профессии». Орга-
низаторы подчеркивают, что премия 
является не только конкурсом, но 
и платформой для обмена професси-
ональными знаниями и опытом. 

Мероприятие начнется в  16:00 с  от-
крытия и дегустационного фестиваля, 
который продлится до 21:00. Торже-
ственная церемония награждения 
запланирована на 19:00. Для гостей 
действует вечерний дресс-код, уча-
стие строго для лиц старше 18 лет. 
Принять участие в  открытом голо-
совании, поддержать номинантов 

и приобрести билеты можно на офи-
циальном сайте Российской ассоциа-
ции сомелье. 

ПРОГРАММА МЕРОПРИЯТИЯ 
16:00 – Открытие премии и  винного 
фестиваля «Тренды года». Сбор го-
стей.
16:00–21:00 – Дегустация игристых, 
тихих вин и крепких напитков.

17:00–19:00 – Мастер-классы от ви-
ноделов и  виноторговых компаний 
(программа утверждается).

18:30–19:00 – Розыгрыш призов и по-
дарков от партнеров мероприятия.

19:00–20:00 – Торжественная це-
ремония вручения премии «Тренды 
года».

Объявление фаворитов вечера в  ка-
тегориях «Российские вина», «Вина 
других стран», «Крепкое».

В МОСКВЕ НАГРАДЯТ ПОБЕДИТЕЛЕЙ ПРЕМИИ «ТРЕНДЫ ГОДА»
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Теперь же продажи, по-видимому, 
закрепились на отметке выше 600 млн 
бутылок. По этой причине мы решили 
запустить программу по стабильной 
адаптации потенциала. Так, выделение 
дополнительных гектаров под Глеру на 
данный момент ограничивается пер-
выми 3050 га. Эта мера представляет 
собой часть системы управления вино-
дельческим потенциалом. Мы исполь-
зуем ее как инструмент баланса, а не 
безудержной экспансии. Важно отме-
тить, что виноградники, вовлеченные 
в  операцию, уже засажены. Поэтому 
дополнительного использования сель-
скохозяйственных земель не будет. 
Кроме того, для участия в этой иници-
ативе указанные площади должны об-
ладать сертификацией устойчивости. 
Также компании должны взять на себя 
обязательства по повышению уровня 
биоразнообразия, например, создавая 
живые изгороди и рощи. И только если 
рынок подтвердит необходимость, мы 
перейдем к оставшимся 3000 га. Наша 
цель – не производить больше, а про-
изводить в  соответствии с  реальным 
потреблением. Это позволит сохранить 
рыночную стабильность, которая осо-

бенно необходима в международной 
торговле. Риск перепроизводства 
существует для любого крупного 
наименования. Чтобы гарантировать 
баланс между предложением и спро-
сом, Консорциум во взаимодействии 
с компетентными органами использует 
инструменты управления. Это защища-
ет качество продукта и экономическую 
устойчивость всей цепочки.
– 2025 год стал рекордным для 

Prosecco DOC с  ожидаемым произ-
водством около 660 млн бутылок. 
Каковы ключевые итоги года для 
Консорциума: каких успехов удалось 
добиться и с какими вызовами при-
шлось столкнуться?
– В 2025 году Prosecco DOC под-

тверждает свой статус самого прода-
ваемого итальянского игристого вина 
в  мире. На сегодняшний день (22 
декабря 2025 года. – Прим. редакции) 
производство превысило 660 млн бу-
тылок. Этот значительный результат 
демонстрирует силу, устойчивость 
и сплоченность всей нашей производ-
ственной цепочки. Среди ключевых 
достижений можно отметить консо-
лидацию позиций на международных 
рынках, где наименование продолжает 
укреплять свою репутацию эталона 

итальянского качества; внедрение ин-
новаций и повышение стандартов, что 
выражается в  постоянном внимании 
к  устойчивым методам производства 
и  защите прав потребителя, а  также 
культурное и территориальное продви-
жение через проекты, объединяющие 
искусство, спорт и традиции. К послед-
ним относятся мероприятия в рамках 
подготовки к  Олимпийским играм 
в  Милане-Кортина-д’Ампеццо 2026 
года. Эти инициативы представляют 
Prosecco DOC на глобальном уровне не 
только как продукт и терруар, но и как 
уникальный опыт и символ итальянско-
го образа жизни.
Несмотря на впечатляющие результа-

ты, вызовы по-прежнему существуют 
и  потребуют нашего максимального 
внимания в  ближайшие годы. К ним 
относятся задачи в  области эколо-
гической и  социальной ответствен-
ности, управление волатильностью 
на глобальных рынках и защита наи-
менования от подделок и  недобро-
совестного использования. Каждое 
из этих направлений требует четких 
обязательств, стратегического видения 
и тесного сотрудничества между всеми 
звеньями цепочки. Таким образом, 
2025 год подтверждает, что Prosecco 

DOC – это устойчивое и  динамично 
развивающееся наименование. В то же 
время он напоминает нам, что последо-
вательная и совместная работа остает-
ся ключевым фактором для успешного 
преодоления будущих вызовов.
– Какие рынки входят в  первую 

десятку по продажам Prosecco DOC 
по итогам 2025 года? Происходит 
ли перераспределение сил по срав-
нению с предыдущими периодами? 
Какие страны демонстрируют наи-
более динамичный рост?
– Согласно последним данным, пер-

вую десятку ключевых зарубежных 
рынков возглавляют США, Велико-
британия и Германия. Далее следуют 
Франция, Бельгия, а на шестой позиции 
находится Россия. За ними идут Чеш-
ская Республика, Австрия, Швейцария 
и Польша.
В целом рейтинг основных рынков 

показывает существенную преемствен-
ность по сравнению с  предыдущими 
годами. Устоявшийся пьедестал США 
– Великобритания – Германия оста-
ется центром экспорта Prosecco DOC, 
причем Германия подтверждает свою 
структурную роль в Европе. Франция 
демонстрирует значительное укре-
пление благодаря устойчивому росту, 

ДЖАНКАРЛО ГВИДОЛИН: 
«РОССИЯ ПО-ПРЕЖНЕМУ ЗАНИМАЕТ 6-е 

МЕСТО В МИРЕ ПО ПРОДАЖАМ ПРОСЕККО»
В Москве пройдет 
юбилейный 
X Всероссийский 
конкурс кавистов
Это позволяет не только выявить 
сильнейших, но и объективно 
определить общий уровень подго-
товки и профессиональной зрелости 
участников. 

Соревнование пройдет в несколько 
этапов. Регистрация участников от-
крыта до 23 февраля 2026 года и не 
имеет ограничений по количеству. 
Отборочный онлайн-этап в формате 
дистанционного тестирования запла-
нирован на 28 февраля и 1 марта. 
Его успешное прохождение позволит 
двадцати лучшим специалистам 
выйти в очный тур, который состо-
ится 4 апреля в Москве. В течение 
одного дня в отеле «Золотое Кольцо» 
пройдут напряженные состязания: 
1/8 финала (20 участников), 1/4 
финала (10 участников), полуфинал 
(5 участников) и финал, в котором 
определятся трое призеров. 

Помимо самих соревнований, меро-
приятие станет площадкой для про-
фессионального диалога и обмена 
опытом. Для гостей будут организо-
ваны тематические мастер-классы 
и винный салон для дегустации.

Победу в 9-м Всероссийском конкурсе 
кавистов, который состоялся 18 марта 
2025 года в Москве, в МВЦ «Крокус 
Экспо», одержал бренд-амбассадор 
компании ISSI Spirits Кирилл Чернов 
из Воронежа. Второе место занял 
кавист сети винотек «МАВТ-Магнум» 
Александр Соболев из Екатеринбурга. 
Третье место досталось представи-
телю компании Fort Wine Артуру Не-
стеркину из Владивостока. Подробная 
информация о конкурсе, условиях 
участия и регистрация доступны на 
официальном сайте мероприятия:

https://cavist-russia.ru/cavist_
competition_2026

Консорциум по охране 
происхождения Conegliano 
Valdobbiadene Prosecco DOCG 
подвел итоги 2025 года, 
показавшие рост продаж до 
98 млн бутылок, что на 8% 
больше, чем в 2024-м. Рост 
был достигнут на ключе-
вых международных рын-
ках, включая США, Японию 
и Европу, благодаря мас-
штабной промокампании, 
включившей более 100 ма-
стер-классов и культурные 
коллаборации, например 
с Венецианским кинофести-
валем. Уверенный результат 
подтверждает глобальный 
статус этого итальянского 
игристого вина и эффектив-
ность стратегии продвиже-
ния, основанной на ценности 
терруара.

По словам президента консорциума 
Франко Адами, такие цифры явля-
ются плодом пути, выстроенного во 
времени, который ставит в центр тер-

риторию, людей и качество. Он отме-
тил, что рост продаж для ассоциации 
стал следствием совместной работы, 
ориентированной на информацию, 

культуру и все более осознанное про-
движение деноминации в Италии и в 
мире. Организация, объединяющая 
более 220 производителей с  холмов, 
признанных объектом Всемирного 
наследия ЮНЕСКО, сделала ставку на 
глубокую просветительскую работу. 

Основным инструментом стали ма-
стер-классы, организованные как 
в  Италии, так и  за рубежом. Более 
100 таких мероприятий были на-
целены прежде всего на отрасле-
вых специалистов: представителей 
торговли, винных профессионалов, 
специализированную прессу и  ли-
деров мнений. Целью, как поясни-
ли в  консорциуме, было углубление 
знаний о  Conegliano Valdobbiadene 
Prosecco Superiore DOCG, усиление 
его идентичности и передача ценно-
стей, которые делают деноминацию 
уникальной. Параллельно развива-
лись культурные партнерства. Кон-
сорциум второй год подряд выступал 

официальным игристым вином Вене-
цианского кинофестиваля, а  также 
продлил сотрудничество с  литера-
турной премией Premio Campiello 
Giovani. 

Активная международная програм-
ма затронула три континента и  во-
семь стран. Помимо участия в  ве-
дущих отраслевых выставках, таких 
как ProWein и Wine Paris, был начат 
трехлетний партнерский проект 
с  престижным Institute of Masters 
of Wine в  Лондоне. Директор кон-
сорциума Диего Томаси уже провел 
там лекцию о терруарах региона. На 
2026 год приоритетами будут даль-
нейшее продвижение уникальности 
деноминации, акцент на истори-
ческих виноградниках Rive в  зоне 
ЮНЕСКО, укрепление связей с  про-
фильными организациями, а  также 
усиление внимания к  устоявшим-
ся европейским и  новым рынкам, 
в частности в Южной Америке.

В CONEGLIANO VALDOBBIADENE PROSECCO DOCG ОТЧИТАЛИСЬ О РЕКОРДНОМ РОСТЕ ПРОДАЖ

https://cavist-russia.ru/cavist_competition_2026
https://cavist-russia.ru/cavist_competition_2026
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который закрепляет ее позицию среди 
ключевых рынков.
Россия, хотя и зафиксировала сокра-

щение объемов в период с января по 
сентябрь 2025 года (–12% в  годовом 
исчислении), представляет собой зна-
чительный рынок по объему, традициям 
потребления и потенциалу и по-преж-
нему занимает 6-е место в мире. Рынки 
Центральной и Восточной Европы, такие 
как Чешская Республика и  Польша, 
сохраняют значительную роль, под-
тверждая общую устойчивость регио-
на. В плане динамики роста Франция 
выделяется двузначным увеличением, 
подтверждая свой статус одного из 
самых динамичных и  стратегических 
рынков в краткосрочной перспективе. 
Оживленную динамику демонстрируют 
и некоторые страны Восточной Европы. 
Помимо этого, положительные тенден-
ции отмечаются в Греции и Мексике. 
Это подтверждает способность наи-
менования привлекать новых потре-
бителей и укреплять свое глобальное 
присутствие. В целом эти тенденции 
отражают последовательную стратегию 
диверсификации. Она направлена на 
балансировку зрелых и развивающихся 
рынков, сохраняя при этом истори-
ческие торговые отношения и  те, что 
имеют потенциал к  восстановлению 
в среднесрочной перспективе.
– Какое место в структуре экспорта 

Prosecco DOC традиционно занимала 
Россия до 2022 года? Как измени-
лась ситуация сегодня? Считаете 
ли вы этот рынок стратегически 
важным для будущего, несмотря на 
текущие сложности?
– До 2022 года Россия представляла 

собой однозначно перспективный 
рынок для Prosecco DOC, с объемами, 
которые постоянно росли: с 37 854 гл 
в 2018 году до 121 122 гл в 2022-м. Се-
годня она по-прежнему подтверждает 
свою значимость, занимая 6-е место 
в рейтинге ключевых рынков экспорта. 
В 2023 году объем превысил 127 000 
гл, достигнув почти 192 000 гл в 2024 
году. Однако за первые девять месяцев 
2025 года рынок зафиксировал спад на 
–12% по сравнению с тем же периодом 
2024 года, составив 128 035 гектоли-
тров по итогам третьего квартала.
После 2022 года российский рынок 

претерпел значительные изменения 
из-за геополитической напряженности 
и торговых ограничений между Евро-
пейским Союзом и Россией. Но только 
в  2025 году общий объем торговли 
ЕС – Россия зафиксировал сильное 
замедление по сравнению с прошлым 
годом. При этом анализ данных по-
казывает, что сегодня доля экспорта 

все же выше по сравнению со всеми 
годами, предшествовавшими 2024-му.
Несмотря на трудности, российский 

рынок рассматривается не просто как 
точка сбыта, а  как страна с  требова-
тельными и искушенными потребите-
лями, которые разбираются в качестве, 
готовы платить за вина премиального 
сегмента и  задают высокую планку 
требований для производителей. 
Консорциум продолжит внимательно 
следить за потенциалом рынка Рос-
сии и поддерживать открытый диалог 
в  соответствии с  международными 
нормами. Это позволит использовать 
будущие возможности, когда сложатся 
благоприятные условия.
– Как сегодня выстраиваются прак-

тические отношения и  коммуника-
ция с  российскими импортерами, 
дистрибьюторами и потребителями?

– Из-за торговых ограничений и санк-
ций между ЕС и  Россией отношения 
между западным миром и российским 
рынком изменились по сравнению 
с прошлым. Наше пожелание – чтобы 
ситуация нормализовалась и  чтобы 
как можно скорее можно было вер-
нуться к  конструктивному и  спокой-
ному диалогу. Сегодня коммуникации 
и инициативы в основном реализуются 
через формальные каналы, которые 
управляются непосредственно ком-
паниями прозрачно и в соответствии 
с законодательством. Консорциум со 
своей стороны сохраняет живой ин-
терес к России, постоянно отслеживая 
ситуацию.
– Каковы прогнозы Консорциу-

ма относительно потенциала рос-
сийского рынка в  среднесрочной 
перспективе? При каких условиях 
и в каком формате вы видите воз-
можность полного возвращения 
Prosecco DOC на полки и  в винные 

списки России?
– Российский рынок сохраняет исто-

рический и культурный интерес к ита-
льянским винам высокого качества, 
включая Prosecco DOC. Однако текущая 
динамика находится под влиянием 
геополитических факторов и  режи-
ма санкций, который ограничивает 
объемы и  способы торговли. В этих 
условиях делать прогнозы непросто. 
Наша цель – закрепить достигнутые 
к  настоящему моменту результаты 
и  быть готовыми к  восстановлению 
полномасштабного присутствия, как 
только для этого сложатся необходи-
мые внешнеполитические и экономи-
ческие предпосылки.
– Консорциум активно работает 

над созданием Prosecco Low-Alcohol 
крепостью 8–9 градусов. При этом 
экспериментируют с ферментацией, 

а  не с  деалкоголизацией. Каковы 
основные технологические и норма-
тивные проблемы в этом процессе? 
Когда можно ожидать появления 
этой версии на рынке и  на какую 
целевую аудиторию она ориентиро-
вана в первую очередь?
– Проект Prosecco Low-Alcohol с пони-

женной крепостью рождается прежде 
всего из культурного осмысления. 
Его цель – уловить новые стили по-
требления, не искажая идентичность 
продукта. Поэтому выбор работы над 
управлением процессом ферментации 
отвечает этой потребности. Это гаран-
тирует ароматическую целостность, 
вкусовой баланс и  сенсорную узна-
ваемость. Существуют две основные 
проблемы. Первая – технологическая, 
так как достижение стабильности, ка-
чества и воспроизводимости при более 
низкой крепости требует высокой 
энологической точности. Вторая – нор-
мативная, поскольку любое возможное 

изменение должно соответствовать 
производственному регламенту и нор-
мативной базе. Мы все еще находимся 
в экспериментальной фазе, но работа 
активно продвигается вперед. Пред-
ложение об изменении регламента 
может быть рассмотрено Ассамблеей 
участников уже в  2026 году. Одна-
ко для фактического одобрения на 
национальном и  общеевропейском 
уровне потребуется больше времени. 
Учитывая, что эти сроки определяются 
не Консорциумом, мы не можем точно 
указать, когда продукт появится на 
полках. Что касается целевой аудито-
рии, то она широкая. Мы уделяем осо-
бое внимание молодежи, городским 
потребителям и тем, кто предпочитает 
дневные и неформальные поводы для 
употребления наших вин.
– Проекты Glera 2.0 и  GLERES на-

правлены на генетическое улучше-
ние сорта Глера. Это повысит его 
устойчивость к болезням и измене-
нию климата. Главный вопрос: не 
приведет ли внедрение передовых 
технологий, таких как TEA (техно-
логия направленной эволюции), 
к  фундаментальному изменению 
вкуса вина?
– Мы много инвестируем в исследова-

ния и инновации, чтобы гарантировать 
большую устойчивость и  адаптацию 
к  изменению климата. Такие проек-
ты, как Glera 2.0 и  GLERES, как раз 
и направлены на развитие сортов или 
клонов Глеры, более устойчивых к па-
тогенам и  климатическим стрессам. 
Их цель – сократить использование 
химических обработок, защитить 
окружающую среду и  сохранить тра-
диционный сенсорный профиль. При 
этом каждый эксперимент тщательно 
оценивается по всем аспектам. Если 
вино не сохраняет типичность Prosecco 
DOC, оно не утверждается оценочной 
комиссией и не может носить это на-
звание на этикетке.
Что касается проекта GLERES (гене-

тическое улучшение путем скрещи-
вания Глеры с  другими устойчивыми 
сортами), то его цель – выявить новый 
сорт. В перспективе он может быть 
включен в  число дополнительных 
сортов в купаже до 15%. Это позволит 
сохранить продукту те же характери-
стики, что есть у него сегодня. В свою 
очередь, проект Glera 2.0 (генетиче-
ское улучшение с  помощью методов 
направленной эволюции) ставит перед 
собой цель получить тот же сорт Гле-
ры, но с устойчивым клоном. Поэтому 
ароматический и  вкусовой профиль 
останется прежним.

Открыта регистрация 
посетителей на 
выставку «Винорус.
Винотех» 2026
В рамках выставки запланированы 
форум «Экономика российского 
вина», дегустационный конкурс 
«Винорус», а также открытые 
дегустации на стендах участников. 
Отдельная программа дегустаций 
будет доступна по предварительной 
регистрации. 

Одновременно с «Винорус.Вино-
тех» пройдут выставки InterFood 
Krasnodar, FoodTech Krasnodar и 
«Кубаньпродэкспо». 

В 2025 году выставку совместно с 
параллельными проектами посе-
тили более 5400 специалистов, а 
дегустационный конкурс «Винорус» 
собрал 298 образцов продукции от 
52 виноделен. 

Также в рамках выставки состоялся 
26-й Международный дегустацион-
ный конкурс винодельческой продук-
ции «Винорус», в котором приняли 
участие 52 винодельни из различных 
регионов России. На конкурс было 
представлено 298 образцов: тихие, 
игристые и крепленые вина, вино-
градные дистилляты, а также впервые 
в отдельной категории – сидры и 
пуаре. Состав жюри включал 18 экс-
пертов с международной квалифика-
цией. В наблюдательный совет также 
вошли 8 представителей винодельче-
ских хозяйств.

Получить бесплатный билет Вы смо-
жете по промокоду WINEWEEKLY на 
сайте выставки:

www.vinorus.ru

http://www.vinorus.ru
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– После судебной победы над 
брендом Prisecco как вы оцениваете 
сегодня уровень контрафакта и не-
законного использования названия 
Prosecco в мире? Как работает новый 
проект по искусственному интеллек-
ту в  сотрудничестве с  Microsoft по 
отслеживанию этикеток и насколько 
он эффективен? С  какими новыми 
типами нарушений вы сталкиваетесь 
сегодня?
– Победа над брендом Prisecco 

стала важным результатом работы 
Консорциума, которую поддержала 
вся Sistema Prosecco. Признание 
судом Европейского Союза защиты 
наименования по происхождению 
в таких случаях представляет для нас 
большое удовлетворение. Это также 
фундаментальный инструмент для 
продолжения деятельности по защите 
имени Prosecco в  мире. Благодаря 
этой работе сегодня наименование 
защищено как географическое ука-
зание или торговая марка в  более 
чем 100 странах. Таким образом, 
незаконное использование имени 
Prosecco было значительно ограни-
чено в  странах, где наименование 
формально признано и  защищено. 
Недавние судебные решения оказы-
вают сильный сдерживающий эффект 
и подтверждают надежность выбран-
ной стратегии.
Для противодействия нарушениям 

крайне важно обеспечивать контроль 
на нескольких уровнях: это физиче-
ский и цифровой рынок, мониторинг 
торговых марок и неправомерного ис-
пользования. Все это осуществляется 
при постоянной поддержке компетент-
ных органов. Например, в  2025 году 
Консорциум провел 192 проверки на 
внутреннем рынке, проанализировал 
4961 глобальное объявление и добил-
ся 438 удалений, выявил 115 нерегу-
лярных торговых марок и направил 67 
сигналов в контрольные органы ICQRF 
по нарушениям в Европейском Союзе.
Этот проект является частью более 

широкой стратегии защиты и просле-

живаемости. Так, в  сотрудничестве 
с Полиграфическим институтом и Го-
сударственным монетным двором 
Италии, а  также с Microsoft был раз-
работан цифровой инструмент для 
потребителей. Он позволяет проверять 
подлинность продукта. Кроме того, 
была введена новая государственная 
марка – первый итальянский знак, 
применяемый к  бутылкам Prosecco 
DOC. На ней изображен триколор и QR-
код, а также используются передовые 

технологии прослеживаемости. Все 
это гарантирует аутентичность на всем 
протяжении цепочки.
Наряду с традиционной контрафакт-

ной продукцией, которая сегодня ме-
нее распространена, все чаще возника-
ют более изощренные формы злоупо-
требления именем Prosecco. Речь идет 
об услугах, не связанных напрямую 
с  вином, нарушениях в  e-commerce, 
переработанных продуктах, не со-
держащих Prosecco DOC, и непищевых 
продуктах, которые используют назва-
ние для отсылки к цвету или аромату. 
Только в 2025 году было направлено 
115 предостережений по этому типу 
нарушений.

– Консорциум заявил о комплекс-
ном подходе к устойчивости, вклю-

чая цифровую платформу для сбо-
ра данных. Как эта система будет 
работать на практике для тысяч 
компаний? Будет ли введена единая 
система сертификации для всего 
наименования или вы сохраните 
гибкий подход? Каким образом эта 
система будет измерять и улучшать 
общую устойчивость Prosecco DOC?
– Для Prosecco DOC это означает рабо-

тать конкретно и измеримо. Нам нужно 
преодолеть фрагментацию сертифика-

ций и создать настоящее устойчивое 
сообщество. При этом каждое дей-
ствие производителей будет вносить 
вклад в единый и проверяемый рассказ 
об устойчивости всего наименования. 
Такой подход позволит избежать риска 
гринвошинга.

Благодаря партнерству с Полиграфи-
ческим институтом и  Государствен-
ным монетным двором Италии будет 
внедрена цифровая платформа. Она 
собирает информацию непосредствен-
но от региональных и  национальных 
государственных органов. Данные 
относятся ко всем аспектам произ-
водства: от площадей виноградников 
и  этапов производства до сертифи-
каций устойчивости компаний. Такой 
подход позволяет не увеличивать бю-

рократическую нагрузку. Вместо этого 
виноградари, виноделы и разливочные 
предприятия могут сосредоточиться на 
своей основной работе, а собранные 
данные станут конкретными инстру-
ментами. С их помощью можно будет 
измерить вклад каждого в  общую 
устойчивость наименования.
Проект задуман как инклюзивный 

и  гибкий: каждая компания может 
выбрать сертификацию, наиболее 
подходящую ее потребностям, воз-
можностям и  взглядам. Платформа 
позволяет ценить каждый шаг вперед. 
Она создает «сопоставление» между 
баллами, присвоенными различным 
сертификациям, и  таким образом 
предлагает общий язык для всего 
наименования. В итоге оперативная 
свобода и  устойчивое сообщество 
сосуществуют, при этом не навязывая 
единого жесткого стандарта.
Платформа позволяет количественно 

оценить вклад отдельных компаний 
по трем столпам устойчивости: эко-
логическому, социальному и  эконо-
мическому. Такой подход измеряет 
прогресс цепочки создания стоимости 
и  поощряет лучшие практики через 
премии, связанные с  управлением 
производственным потенциалом. 
Кроме того, он укрепляет общую цен-
ность территории, улучшая ландшафт, 
поддерживая местную экономику 
и укрепляя доверие потребителей.
– В 2024 году вы отметили, что 

выпуск Prosecco DOC Rosé достиг 
10% от общего объема производ-
ства. Считаете ли вы, что эта версия 
помогла привлечь новую аудиторию, 
особенно в сегменте HoReCa?
– Prosecco DOC Rosé, который сегод-

ня составляет около 10% от общего 
производства, действительно способ-
ствовал расширению аудитории. Он 
привлек потребителей, заинтересован-
ных в новых поводах для потребления, 
особенно в канале HoReCa. Это вино 
подходит для моментов социализации, 
коктейль-баров и  трендовых заведе-
ний. Таким образом, оно привлекает 
молодежь, городских жителей и  тех, 

ДЖАНКАРЛО ГВИДОЛИН: 
«РОССИЯ ПО-ПРЕЖНЕМУ ЗАНИМАЕТ 6-е 

МЕСТО В МИРЕ ПО ПРОДАЖАМ ПРОСЕККО»

На «Продэкспо‑2026» 
обсудят «Матрицу 
ретейла»
10–11 февраля в рамках 
выставки «Продэкспо‑2026» 
состоится ключевое деловое 
событие сферы розничной 
торговли – конференция «Ма-
трица ретейла».
Конференция поможет предпринима-
телям комплексно обновить стра-
тегию, инструменты и решения для 
роста продаж продукции в 2026 году. 
Среди ключевых тем: FMCG-тренды, 
изменения потребителя, актуальные 
форматы и концепции ретейла, ИИ 
и новые технологии, категорийный 
менеджмент и управление ассорти-
ментом, ценообразование и многое 
другое. 

ПРОГРАММА КОНФЕРЕНЦИИ:
10 февраля:
– Продуктовая розница: свежие 
тренды, изменения потребителя и но-
вые модели торговли в 2026 году;
– FMCG в новой реальности: как боль-
шие данные, ИИ и роботы меняют 
бизнес-процессы и способствуют 
росту прибыли;
– Ретейл в условиях современной 
экономики. Стратегические решения 
для масштабирования бизнеса;
11 февраля:
– Обновление концепции, формата 
и бизнес-процессов в ретейле с уче-
том изменений рынка и потребителя;
– Новые подходы к работе катего-
рийного менеджера: чем заполнить 
полку, чтобы увеличить оборот и при-
быль в 2026 году;
– Стратегии ценообразования и эф-
фективные инструменты трейд-мар-
кетинга для стимулирования продаж 
в ретейле.
Подробнее об условиях регистрации:

https://prodforum.ru/?utm_
source=expocentr&utm_
medium=email&utm_campaign=ad2

Рынок игристых вин в Испа-
нии демонстрирует парадок-
сальную тенденцию: потре-
бители покупают меньше 
бутылок, но тратят на них 
больше денег. Согласно дан-
ным за первые три квартала 
2025 года, общее потребле-
ние игристых вин по стране 
снизилось на 1,3% в годовом 
исчислении.
Однако общие расходы испанцев на 
эту категорию, напротив, выросли 
на 3,5%. Эта динамика свидетель-
ствует о ярко выраженном тренде на 
премиализацию, когда покупатели 
отказываются от массовых брендов 
в пользу более дорогих и качествен-
ных продуктов, особенно в сегментах 
испанской кавы и французского шам-
панского.
Детальный анализ показывает, что 
падение объемов коснулось в пер-

вую очередь игристых вин по самым 
низким ценам. В то же время сег-
мент «стандартной» кавы, который 
является основой рынка, показал от-

носительную стабильность, а более 
дорогие категории продемонстриро-
вали уверенный рост. Это особенно 
заметно на примере кавы с выдерж-

кой Reserva и Gran Reserva, спрос на 
которую увеличился. Аналогичная 
ситуация наблюдается и с шампан-
ским: несмотря на то что его доля в 
общем объеме невелика, именно этот 
сегмент обеспечивает значительную 
часть роста в денежном выражении 
благодаря высокой средней цене за 
бутылку.

Эксперты отрасли объясняют этот 
сдвиг изменением потребительского 
поведения. В условиях экономиче-
ской неопределенности и роста сто-
имости жизни покупатели становятся 
более избирательными. Они реже 
покупают вино для повседневного 
потребления, но готовы инвестиро-
вать в более дорогие бутылки для 
особых случаев, праздников и подар-
ков. Таким образом, каждая покупка 
становится более осознанной и цен-
ной. Это подтверждается данными о 
продажах в период праздников, таких 

как Рождество, когда спрос на преми-
альные игристые вина традиционно 
возрастает.

Тренд на премиализацию совпадает 
с общей стратегией испанского ви-
нодельческого сектора, которая на-
правлена на увеличение экспортной 
выручки за счет повышения средней 
цены, а не только за счет наращи-
вания объемов поставок. Произво-
дители кавы активно инвестируют 
в продвижение вин с длительной 
выдержкой и ограниченными тира-
жами, чтобы укрепить восприятие 
своего продукта как качественной 
альтернативы шампанскому. Ожи-
дается, что в ближайшие годы этот 
тренд сохранится: рынок будет по-
степенно сокращаться в литрах, но 
расти в евро, а конкуренция между 
премиальными игристыми винами из 
разных регионов мира будет только 
усиливаться.

РАСХОДЫ НА ИГРИСТЫЕ ВИНА В ИСПАНИИ ВЫРОСЛИ НА 3,5%

https://prodforum.ru/?utm_source=expocentr&utm_medium=email&utm_campaign=ad2
https://prodforum.ru/?utm_source=expocentr&utm_medium=email&utm_campaign=ad2
https://prodforum.ru/?utm_source=expocentr&utm_medium=email&utm_campaign=ad2
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СОБЫТИЯ
кто внимателен к стилю жизни. В итоге 
Rosé стимулирует спрос, не ставя под 
угрозу производство классического 
Prosecco.
Уточню, что Prosecco DOC Rosé произ-

водится по методу Мартинотти-Шар-
ма, который предусматривает есте-
ственное вторичное брожение вина 
в  течение минимум 60 дней. Для 
него используется виноград Глера 
(85–90%) и  Пино Неро (10–15%), 
ферментированный как красное. В 
результате получается свежее вино, 
которое отсылает к  юношеской жиз-
ненной силе и весне, а также обладает 
цветочными ароматами и  ароматами 
свежих фруктов, но с большей слож-
ностью. Его ароматический профиль 
способен удовлетворить даже более 
требовательные и изысканные вкусы. 
Поэтому целевая аудитория доста-
точно широка, но особый успех он 
имеет среди потребителей, которые 
умеют ценить продукты с  большей 
сложностью.
– Как строятся отношения между 

тремя консорциумами (Prosecco 
DOC, Conegliano Valdobbiadene DOCG, 
Asolo DOCG) – есть ли прогресс в вы-
работке общей коммуникационной 
стратегии, которая укрепляет всю 
систему, не размывая различий?
– Диалог между тремя консорци-

умами (Prosecco DOC, Conegliano 
Valdobbiadene DOCG и  Asolo DOCG) 
является постоянным и  конструктив-
ным. Различия между нами ценятся 
и  представляются взаимодополняю-
щим образом. Это укрепляет «систему 
Prosecco» и подчеркивает специфики, 
не создавая путаницы, особенно на 
международных рынках.
– США остаются ключевым рын-

ком, несмотря на риски торговых 
пошлин. Насколько уязвим Prosecco 
DOC к возможным новым ограниче-
ниям? Какие стратегические рынки 
(например, МЕРКОСУР, Азия) рас-
сматриваются для диверсификации? 
Есть ли прогресс в решении вопроса 
защиты наименования в Австралии?
– Консорциум работает по логике 

диверсификации, чтобы избежать 
зависимости от нескольких рынков. 
Сегодня Prosecco DOC экспортируется 
в более чем 160 стран. США остаются 
наиболее значимым рынком (23,2% 
экспорта в 2024 году, +18,3%), и ситу-
ация в Америке, особенно после введе-
ния пошлин, постоянно отслеживается. 
Другие стратегические рынки включа-
ют Великобританию (21,1%, +6%), Гер-
манию (8,2%, +8,6%), Францию (7,1%, 
+20,1%) и Бельгию (4,6%, +18%). Сразу 
за ними следует Россия, которая, хотя 

и снизилась (–12% за первые девять 
месяцев 2025 года) по сравнению 
со значительным скачком 2024 года, 
все еще представляет 3,4% от общего 
экспорта, занимая шестое место по 
объему. За развивающимися рынка-
ми, особенно в  Восточной Европе, 
Северной Европе и Азии, внимательно 
следят. Это позволяет сбалансировать 
международное присутствие и снизить 
риски концентрации на нескольких 
странах.

Консорциум продолжает активно 
работать над обеспечением защиты 
Prosecco DOC в Австралии через инсти-
туциональные контакты и мониторинг 
рынка. Наша цель – гарантировать, что 
имя Prosecco уважается и защищено от 
возможного неправомерного исполь-
зования. Это укрепляет международ-
ную репутацию наименования. Мы еще 
не получили признания в  Австралии, 
но мы можем оперативно вмешиваться 
в странах, где выявляется присутствие 
вина «просекко», произведенного 
в Австралии, при условии, что там наи-
менование Prosecco DOC защищено. 
В таких случаях действия Консорциума 
направлены на блокировку продаж 
этого вина путем вмешательства 
у импортеров и дистрибьюторов. Это 
фактически блокирует его экспорт. 
Поэтому важно, чтобы Консорциум 
расширял защиту в странах, соседних 
с  Австралией. В связи с  этим стоит 
напомнить о победе летом 2023 года 
в  Сингапуре, где Prosecco DOC был 
признан единственным географиче-
ским указанием. То есть единственным 

вином, которое может так называться.
– Новый мурал в Милане продолжа-

ет художественный проект, связы-
вающий Prosecco DOC с Олимпиадой 
2026. Каким образом искусство 
и  подобные инициативы помогают 
формировать образ «демократич-
ной роскоши» и работать с молодой 
аудиторией? Изменилась ли ваша 
коммуникационная стратегия после 
акцента на «социальном гедонизме» 
и совместном потреблении?

– Милан-Кортина 2026 представляет 
собой витрину мирового уровня для 
Италии. Это также уникальная возмож-
ность рассказать о Prosecco DOC в его 
наиболее аутентичном измерении: 
как о наименовании, глубоко связан-
ном с  территорией. Дело в  том, что 
Кортина-д’Ампеццо входит в границы 
наименования. Поэтому присутствие 
на Играх означает ценить террито-
рию, которая является неотъемлемой 
частью идентичности Prosecco DOC. 
Решение Консорциума стать офици-
альным спонсором Игр в  категории 
игристых вин – это стратегическое 
решение. Оно укрепляет позициони-
рование Prosecco DOC, признанного на 
международном уровне.
Чтобы максимизировать ценность 

этого обязательства, был запущен ряд 
мероприятий. Их цель – сопроводить 
публику к зимним Олимпийским играм, 
превращая спонсорство в повсемест-
ное, узнаваемое и  долговечное при-
сутствие. Проект «Муралы – Дорога 
к Играм» является частью более ши-
рокого пути. Он включает маршрут из 

семи муралов для празднования через 
уличное искусство. Таким образом мы 
свяжем Милан с его традициями и са-
мыми важными событиями в  рамках 
настоящего сопровождения к зимним 
Олимпийским и  Паралимпийским 
играм: от премьеры в театре Ла Скала 
и Недели моды до Арт-недели, Милан-
ского летнего фестиваля и празднова-
ния Рождества.
Этот проект отражает философию 

Консорциума: ценить превосходство 
территории через инициативы, ко-
торые выражают «итальянскость», 
инновации и разделяемое творчество. 
В месяцы проведения Игр Консорциум 
по защите Prosecco DOC будет, кроме 
того, принимать гостей в  настоящем 
лаундже в  помещениях Spazio San 
Babila. Там спортсмены, энтузиасты, 
знатоки и туристы смогут увидеть кол-
лективную выставку всех отобранных 
художников. На ней будут представле-
ны работы, которые в течение месяцев 
украшали стены города.
Этот путь также включает эстафету 

Олимпийского огня, которая в течение 
63 дней пройдет через многочислен-
ные локации наименования, включая 
остановку на виноградниках Prosecco 
DOC. Кроме того, планируется вовлече-
ние атлетов, шеф-поваров, художников 
и  амбассадоров, которые воплощают 
ценности наименования. Все эти меро-
приятия направлены на предложение 
иммерсивного опыта. Он объединяет 
спорт, искусство, культуру и  энога-
строномию, используя современный, 
визуальный и доступный язык. Одно-
временно это укрепляет связь между 
Prosecco DOC, территорией и крупными 
международными событиями.
Консорциум по защите Prosecco DOC 

всегда поддерживал мир культуры 
и  искусства во многих его проявле-
ниях. С годами он постепенно нара-
щивал свои обязательства в деятель-
ности, направленной на содействие 
культурным и художественным иници-
ативам. Мы уделяем особое внимание 
визуальным искусствам, музыке и зре-
лищам, усиливая свое присутствие 
в самых разных культурных секторах, 
таких как музейный мир, кино и мода. 
Таким образом, Консорциум создал 
сеть связей и  прочных отношений. 
Через них он способен ценить гений 
Италии, который обнаруживается 
в обширном материальном и нематери-
альном наследии, признанном во всем 
мире. При этом сохраняется прочная 
связь с  территорией, сертифициро-
ванным качеством и  идентичностью 
наименования.

(Продолжение на стр. 6)

В Новосибирске 
состоится Евразийский 
ресторанный форум
16 февраля 2026 года в Но-
восибирске, в отеле Double 
Tree by Hilton, пройдет Евра-
зийский ресторанный форум 
(e-r-f.ru), одно из ключевых 
событий для гастрономиче-
ского бизнеса. Организатора-
ми форума выступают компа-
нии Z&G.Event и Z&G.Branding.

Мероприятие станет площадкой для 
обсуждения актуальных вызовов 
индустрии, а его директор Владимир 
Жолобов отметил, что в 2026 году 
проект охватит десять городов от 
Калининграда до Владивостока и со-
берет порядка 4000 участников, что 
делает его значимым всероссийским 
событием для нетворкинга и обмена 
опытом. 

Форум соберет успешных рестора-
торов, управляющих, бренд-шефов, 
топ-менеджеров и ключевых фигур 
ресторанной индустрии. Деловая 
программа включает 11 ключевых 
тем, направленных на решение прак-
тических задач бизнеса. Среди под-
твержденных спикеров – известные 
профессионалы рынка. В их числе 
совладелица итальянской траттории 
«Тесту Место», гастробара Poke Top и 
Aperol bar Яна Фомина; управляющий 
рестораном и банкетной площадкой 
комплекса La Maison Ольга Левченко; 
шеф-кондитер того же комплекса 
Александр Зиннер; экс-бренд-шеф 
ресторанов Дениса Иванова Павел 
Коледин; бренд-шеф «Горячий Цех» 
и «Twenty Two» («ЯсноРестораны») 
Дмитрий Гарифулин; основатель и 
бренд-шеф гастробистро «Белок» 
Георгий Белянкин. 

Подробная информация об условиях 
участия доступна на официальном 
сайте мероприятия: https://e-r-f.ru/
sponsor/?ch=weekly

https://e-r-f.ru/sponsor/?ch=weekly
https://e-r-f.ru/sponsor/?ch=weekly
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Prosecco DOC представляет собой 
сертифицированное превосходство, 
но в то же время доступное и глубоко 
связанное с  застольем. Через искус-
ство мы рассказываем о роскоши, ко-
торая не эксклюзивна, а инклюзивна. 
Это особый момент, который можно 
пережить вместе. Его особенно ценит 
молодая аудитория, которая ищет опыт, 
ценности и аутентичность больше, чем 
демонстративные символы. Ассоциа-
ция бренда с культурными событиями 
и моментами застолья, которые часто 
их сопровождают, укрепляет позицио-
нирование Prosecco DOC.
Теперь это символ превосходства, 

культуры, которую можно разделить 
с другими, и аутентичного современ-
ного итальянского стиля жизни. И 
вино, и  искусство объединяет одно 
фундаментальное качество – способ-
ность создавать эмоции, строить отно-
шения и быть мостом между разными 
культурами.
Это видение отражается и  в куль-

турном сотрудничестве международ-
ного масштаба. В этом смысле стоит 
вспомнить историческое многолетнее 
соглашение, подписанное в 2012 году 
с Эрмитажем в Санкт-Петербурге. Бла-
годаря ему Prosecco DOC стал почетным 
вином одного из важнейших музеев 
мира, который хранит самую большую 
коллекцию итальянского искусства за 
пределами Италии. К этому добавля-
ется недавняя выставка «От Пикассо 
до Ван Гога», открывшаяся в Тревизо 
несколько недель назад.
Что же касается социального гедониз-

ма, то Prosecco DOC всегда был вином 
для празднования и  объединяющего 
тоста. Для нас социальный гедонизм 
– это удовольствие быть вместе, празд-
новать общие достижения, делиться 
значимыми моментами.
– В 2025 году Консорциум приобрел 

новую историческую штаб-квартиру 
в  Тревизо и  подписал соглашение 
о культурном сотрудничестве с Фон-
дом Cassamarca. Означает ли это но-
вый этап укрепления Консорциума? 

Каким образом эти инвестиции и это 
партнерство отразятся на работе 
с территорией и местными сообще-
ствами?
– Приобретение новой исторической 

штаб-квартиры в центре Тревизо пред-
ставляет собой значительный шаг для 
Консорциума. Речь идет о палаццо XV 
века, которое годы стояло закрытым 
и рисковало прийти в упадок. Теперь 
перевод наших офисов даст зданию 
новую жизнь и  превратит его в  ре-
презентативную штаб-квартиру. Это 
укрепляет институциональную види-

мость Консорциума и  подтверждает 
приверженность повышению значи-
мости наименования и территории.
Новая штаб-квартира и  пятилетнее 

соглашение с Фондом Cassamarca по-
зволят развивать культурные, художе-
ственные и  социальные инициативы, 
связанные с территорией. Поскольку 
и  Консорциум, и  Фонд Cassamarca 
являются некоммерческими органи-
зациями, весь профицит от совместных 
проектов будет реинвестирован в ини-
циативы на благо местных сообществ. 
Наша цель – предлагать качественный 
культурный опыт, укреплять связь 
между Prosecco DOC и  человеческим 
и  ландшафтным наследием этого ре-
гиона и  создавать возможности для 
вовлечения жителей. Все это позволит 

подчеркивать идентичность и превос-
ходство северо-востока Италии.
– Возглавив Консорциум в  2024 

году, вы говорили о необходимости 
«работать, а не говорить». Каковы 
три основных стратегических при-
оритета на ближайшие годы? Что, 
помимо климата, является самой 
большой проблемой для Prosecco 
DOC в среднесрочной перспективе? 
– Да, наш принцип «работать, а  не 

говорить» остается основой. В 2024 
году Консорциум действительно сосре-
доточился на ключевых направлениях: 

управление, защита территории, адап-
тация производственных мощностей 
и  международная защита бренда. 
Масштаб нашего наименования требу-
ет конкретных действий: 28 000 га в 9 
провинциях, более 12 000 компаний 
и  свыше 660 млн бутылок, которые 
мы экспортируем в  более чем 160 
стран. Именно постоянная практиче-
ская работа укрепляет Prosecco DOC. 
Она защищает нашу идентичность 
и укрепляет доверие как всей произ-
водственной цепочки, так и конечного 
потребителя. Это достигается за счет 
проектов, направленных на повыше-
ние органолептических качеств вина 
и  комплексное развитие территории, 
включая инициативы, в центре которых 
стоят окружающая среда и социальная 

ответственность.
Первый стратегический приори-

тет – это комплексная, измеримая 
устойчивость. Через движение к сер-
тификации устойчивого сообщества 
по стандарту ISO 37101 мы намерены 
сделать устойчивость неотъемлемой, 
структурной частью Prosecco DOC, 
объединяющей экологические, со-
циальные и  экономические аспекты. 
Второй приоритет – Олимпийские 
и  Паралимпийские игры Милан-Кор-
тина 2026. Это фундаментальный этап 
для нас. Игры – это шанс рассказать 
миру о нашей территории, ценностях 
производственной цепочки и сертифи-
цированном качестве наименования, 
превратив глобальную видимость 
в долговечное наследие. Третья клю-
чевая задача – дальнейшая консоли-
дация всех звеньев нашей цепочки. 
Только действуя сообща, мы можем 
обеспечить подлинную долгосрочную 
устойчивость наименования. Для этого 
необходимо снижать экологическое 
воздействие, укреплять связь с локаль-
ными сообществами и  гарантировать 
справедливое вознаграждение всем 
операторам – от виноградаря до 
разливочного предприятия, а  также 
сопутствующим отраслям, работающим 
на нашей территории.
Главной проблемой, помимо климата, 

я  считаю необходимость уверенной 
навигации в  глобальном контексте. 
Он характеризуется геополитической 
нестабильностью, экономической не-
определенностью и  стремительными 
изменениями в  поведении потреби-
телей. В этих условиях двойная ответ-
ственность Консорциума заключается 
в том, чтобы, с одной стороны, защи-
щать и  приумножать ценность наи-
менования, а  с другой – продолжать 
оправдывать доверие потребителя, 
который остается нашей главной точ-
кой отсчета при любом стратегическом 
выборе. Наша задача – твердо держать 
курс, укреплять доверие партнеров 
и  потребителей и  гарантировать, что 
Prosecco DOC продолжает быть послом 
итальянского превосходства в мире.

ДЖАНКАРЛО ГВИДОЛИН: 
«РОССИЯ ПО-ПРЕЖНЕМУ ЗАНИМАЕТ 6-е 

МЕСТО В МИРЕ ПО ПРОДАЖАМ ПРОСЕККО»
(Продолжение. Начало на стр. 1 – 5)

В Великом Новгороде 
состоится бизнес-
форум пищевой 
промышленности
20–21 мая 2026 года в Вели-
ком Новгороде, на площадке 
инновационно-технологиче-
ского центра «Валдай», будут 
проходить всероссийский 
бизнес-форум и выставка 
«Менеджмент в деталях. 
Пищевая промышленность 
и АПК 2.0».

Мероприятие организуют правитель-
ство Новгородской области и консал-
тинговая компания «ИнтерКонсалт» 
с целью обсуждения ключевых 
вызовов трансформации отрасли и 
обмена практическими решениями. 
Форум, который в прошлом году 
собрал более 450 специалистов, в 
новой редакции будет сфокусирован 
на вопросах инноваций и адаптации 
предприятий к меняющимся рыноч-
ным условиям. 

Одной из центральных тем програм-
мы станет трансформация пищевой 
промышленности и агропромышлен-
ного комплекса в условиях новых 
вызовов и возможностей. Наряду 
с этим участники обсудят актуаль-
ные изменения в законодательстве, 
современные подходы к разработке 
и продвижению новых продуктов, 
а также поделятся практически-
ми кейсами и историями успеха в 
управлении. Форумная программа 
включает пленарные сессии, от-
раслевые семинары и специальный 
образовательный блок – «Школу 
технологов». Параллельно будет 
работать выставка инновационных 
решений для отрасли. 

Более подробную информацию и 
условия участия можно найти на 
официальном сайте мероприятия:

https://менеджментвдеталях.рф

С 19 по 22 марта 2026 года в 
Выставочном центре Гранд 
Отеля «Жемчужина» состо-
ится XXVII Международная 
специализированная выстав-
ка-ярмарка «Продукты пита-
ния. Напитки-2026» – главное 
отраслевое событие продо-
вольственного рынка Южного 
федерального округа.

Мероприятие, отмеченное знаком 
Российского союза выставок и ярма-
рок, проводится выставочной компа-
нией «СОУД – Сочинские выставки» 
при стратегическом партнерстве с 
ВНИИ пищевой биотехнологии (фи-
лиал ФИЦ питания и биотехноло-
гии) и при поддержке Минсельхоза 
Краснодарского края, ТПП региона 
и города, а также ведущих отрасле-
вых ассоциаций – «СОЮЗМОЛОКО», 
«Винодельческий Союз», Ассоциации 
производителей игристых вин и го-
сударственного оператора ОАО «Рос-
спиртпром». 

В пресс-службе организаторов от-
метили, что Юг России является не 
просто аграрным регионом, а круп-
нейшим хабом переработки, логисти-
ки и потребления в сегменте HoReCa. 
Выставка, по их словам, является 
точкой сборки для всей цепочки – от 
фермера до ресторатора. Ожидает-

ся участие более 200 компаний – от 
крупных производителей до семей-
ных виноделен и органических ферм. 
Экспозиция охватит молочную, мяс-
ную, рыбную и кондитерскую про-
дукцию, фермерские и органические 
товары, алкогольные напитки (вина, 
коньяки, крафтовые дистилляты), а 
также безалкогольную продукцию, 
кофе и чай. Особым форматом станет 
муниципальная розничная ярмарка 
винодельческой продукции, где про-
изводители смогут продавать свою 
продукцию напрямую конечному по-
требителю. 

Центральным событием деловой про-
граммы станет стратегическая сессия 
19 марта под названием «Вопросы 
законодательного регулирования 
алкогольной продукции. Проблемы 
и пути их решения». Модерировать 
ее будет Ирина Абрамова, директор 
ВНИИ пищевой биотехнологии, док-

тор технических наук, председатель 
Технического комитета по стандарти-
зации ТК 176. В повестке – контроль 
качества дистиллятов, использование 
вторичного сырья, современные тех-
нологии брожения, а также взаимо-
действие производителей с ритейлом 
и HoReCa. Спикерами выступят экс-
перты Российского биотехнологи-
ческого университета (РОСБИОТЕХ), 
научных институтов РАН и практики 
отрасли, в том числе представители 
агрохолдингов и производственных 
лабораторий. 

Деловая программа дополнена со-
бытиями для предпринимателей. 
Ресторатор с 10-летним опытом и 
бизнес-тренер Мария Искусных рас-
скажет, как запустить гастрономиче-
ский проект с минимальным бюдже-
том в 2026 году. Бизнес-психолог и 
маркетолог с 20-летней практикой 
Галина Решетникова проведет тре-

нинг «Тренды 2026 года. Как бизне-
су выжить в кризис?» – с фокусом 
на построение устойчивых продаж и 
команд в условиях нестабильности. 
Параллельно пройдут международ-
ные дегустационные конкурсы по 
ликеро-водочной продукции, винам, 
коньякам, мясу, рыбе и молоку. Побе-
дители конкурса «Выбор Сочи-2026» 
будут объявлены 21 марта на церемо-
нии награждения. 
Выставка «Продукты питания. На-
питки» ежегодно собирает тысячи 
специалистов: закупщиков санатор-
но-курортного и гостинично-ресто-
ранного сектора, оптовиков, дистри-
бьюторов и владельцев розничных 
сетей. В  2026 году акцент сделан не 
на продажах, а на стратегии: стандар-
тах, устойчивости и адаптации отрас-
ли. Подробная информация доступна 
на официальном сайте мероприятия:

 https://soud.ru/foodstuffs/

В СОЧИ ПРЕДСТАВЯТ НАПИТКИ И ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ

https://менеджментвдеталях.рф
 https://soud.ru/foodstuffs/


7
ИНФОРМАЦИОННОЕ   
ВИННОЕ ОБОЗРЕНИЕ
№ 1 (92)
Январь 2026

НОВОСТИ

НОВОСТИ

29 ноября в Риме состоялась 
церемония награждения ла-
уреатов гида по итальянским 
игристым винам Sparkle 2026, 
который издает гастрономи-
ческий журнал Cucina&Vini. В 
итоге высшую награду 5 Sfere 
получили 92 вина из 976, 
представленных в издании.

Как отметил куратор гида Франческо 
Д’Агостино, впервые за 24 года рабо-
ты ощущается некоторая неопреде-
ленность на рынке, несмотря на то что 
качество вин достигло высочайшего 
уровня. 

Наибольшего числа высших наград 
удостоились производители из Лом-
бардии, получившие 31 награду «Пять 
Сфер», главным образом благодаря 
винодельням региона Франчакорта. 
За ней следуют Трентино и Венето с 21 
наградой каждый. Среди отдельных 
производителей абсолютным лиде-
ром стала Ca’ del Bosco из Франчакор-
ты, получившая пять высших наград. 
Три награды получили Ferghettina 
и  Uberti из того же региона, а  так-
же Moser из Трентино и  Andreola из 
Вальдоббьядене с игристым Prosecco 
DOCG. Множество производителей по-
лучили по две высших награды, вклю-
чая таких представителей Франча-
корты, как Guido Berlucchi, Marzaghe 
и  Villa Franciacorta, производителей 
Трентино Ferrari Trento, Maso Martis, 
Reví и Cesarini Sforza, а также Альто-А-
дидже с винодельней Arunda и других 
регионов. 

Франческо Д’Агостино прокомменти-
ровал текущую ситуацию на рынке, 
отметив, что, несмотря на рекордные 
объемы производства, превысившие 
1,11 млрд бутылок за период с авгу-
ста 2024 по июль 2025 года, введение 
пошлин, вероятно, приведет к сниже-
нию экспорта – явлению, не наблю-
давшемуся в  течение последних 15 
лет. Однако он выразил уверенность, 
что внутренний рынок отреагирует 
на усилия виноделов по наращива-
нию производства, во многом благо-
даря интересу со стороны молодого 
поколения. По его словам, молодые 
потребители, традиционно сдержан-
но относившиеся к  вину, начинают 
знакомиться с  культурой потребле-
ния через игристые вина, особенно 

в  контексте аперитива. Печатная 
версия гида Sparkle 2026 представ-
ляет 150 лучших игристых вин Ита-
лии, в  то время как на веб-сайте 
будет доступен обзор тысячи вин, 
отобранных дегустационной комис-
сией в этом году.

Le 5 Sfere by 
Sparkle 2026
Piemonte
Bera – Alta Langa Bera Blanc Extra Brut 
2021

Giulio Cocchi – Alta Langa Bianc ’d Bi-
anc Brut 2019

Enrico Serafino – Alta Langa Riserva 
Zero Pas Dosé 2019

Fontanafredda – Alta Langa Riserva Vi-
gna Gatinera Blanc de Noirs 120 Mesi 
Brut Nature 2014

Pecchenino – Alta Langa Riserva Psea 
Pas Dosé 2019

Tenuta Carretta – Alta Langa Airali Pas 
Dosé 2021

Lombardia
Antica Fratta – Franciacorta Essence 
Nature 2020

Barone Pizzini – Franciacorta Naturae 
Extra Brut Edizione 2021

Berlucchi Guido – Franciacorta Riserva 
Franco Ziliani Dosaggio Zero 2011

Berlucchi Guido – Franciacorta Riserva 
Palazzo Lana Extrême Blanc de Noirs 
Extra Brut 2014

Bosio – Franciacorta Riserva Girolamo 

Bosio Pas Dosé 2017

Ca’ del Bosco – Franciacorta Riserva 
Cuvée Annamaria Clementi Dosage Zéro 
2016

Ca’ del Bosco – Franciacorta Riserva 
Cuvée Annamaria Clementi Rosé Extra 
Brut 2016

Ca’ del Bosco – Franciacorta Riserva 
Vintage Collection Dosage Zéro Noir 
2016
Ca’ del Bosco – Franciacorta Vintage 
Collection Dosage Zéro 2020

Ca’ del Bosco – Franciacorta Vintage 
Collection Satèn 2020

Ferghettina – Franciacorta Riserva 33 
Non Dosato 2017

Ferghettina – Franciacorta Riserva Ex-
tra Brut 2017

Ferghettina – Franciacorta Rosé Brut 
2021

Freccianera Fratelli Berlucchi – Franci-
acorta Riserva Casa delle Colonne Zero 
2015

I Barisèi – Franciacorta Riserva Franc-
esco Battista Dosaggio Zero 2015

Lantieri de Paratico – Franciacorta 
Rosé Brut

Marzaghe – Franciacorta Superno Dos-
aggio Zero 2015

Marzaghe – Franciacorta Treha Brut 
2019

Mirabella – Franciacorta Riserva Døm 
Dosaggio Zero 2018
Montedelma – Franciacorta Pas Dosé 
2017

Muratori – Franciacorta Satèn

Tenuta Martinelli – Franciacorta Bene-
detta Buizza Dosage Zéro

Terre d’Aenòr – Franciacorta Brut

Uberti – Franciacorta Dequinque RP 02-
19 Extra Brut

Uberti – Franciacorta Magnificentia 
Satèn 2021

Uberti – Franciacorta Riserva Sublimis 
Dosaggio Zero 2017

Vigna Dorata – Franciacorta Brut Na-
ture

Villa Franciacorta – Franciacorta Cu-
vette Brut 2020

Villa Franciacorta – Franciacorta Mon 
Satèn 2020

Calatroni – Oltrepò Pavese Metodo 
Classico Pinot Nero Poggio dei Duca 
Pas Dosé 2020

Monsupello – Brut 

Trentino
Abate Nero – Trento Riserva Cuvée 
dell’Abate Brut 2014

Altemasi – Trento Riserva Graal Brut 
2018

Cantina Aldeno – Trento Riserva Alti-
num Pas Dosé 2017

Cantina di Riva – Trento Brezza Riva 
Brut

Cantina Rotaliana – Trento Riserva R 
Brut 2017

Cembra Cantina di Montagna – Trento 
Riserva Oro Rosso Dosaggio Zero 2019

Cesarini Sforza – Trento Riserva 1673 
Extra Brut 2017

Cesarini Sforza – Trento Riserva Aquila 
Reale Brut 2015

Ferrari Trento – Trento Giulio Ferrari 
Riserva del Fondatore Extra Brut 
2016

Ferrari Trento – Trento Giulio Ferrari 
Riserva del Fondatore Rosé Extra Brut 
2016

Mas dei Chini – Trento Riserva Inkino 
Carlo V Brut 2016

Maso Martis – Trento Riserva Dosaggio 
Zero 2020
Подробнее:

https://wineweek.ru/vinnye-
gidy/5355-v-gide-sparkle-
2026-lidiruyut-igristye-vina-iz-fran-
chakorty-i-trentino

В ГИДЕ SPARKLE 2026 ЛИДИРУЮТ ИГРИСТЫЕ 
ВИНА ИЗ ФРАНЧАКОРТЫ И ТРЕНТИНО

Объявлены финалисты 
премии «Russian 
Hospitality Awards. 
Рестораны 2025»
Организаторы премии Russian 
Hospitality Awards официаль-
но объявили список фина-
листов в ресторанных номи-
нациях по итогам 2025 года. 
В борьбе за звание лучших 
приняли участие 518 заведе-
ний из 56 городов России.

Из общего количества соискателей в 
финальный раунд прошли 90 ресто-
ранов, представляющих 28 городов. 
Торжественная церемония награжде-
ния, где будут названы победители, 
запланирована на 16 марта 2026 года 
в московском отеле Radisson Blu на 
Ленинском проспекте. 

Отбор финалистов проводился в рам-
ках строгой трехступенчатой экспер-
тизы. На первом этапе анализировал-
ся гостевой опыт на основе рейтингов 
в международной системе TrustYou. 
Второй этап включал оценку презен-
таций заявок членами профессио-
нального жюри. Завершающей фазой 
отбора стали практические проверки, 
в ходе которых тайные гости посе-
тили рестораны со специальными 
чек-листами. Организаторы выразили 
благодарность всем членам жюри, а 
также экспертам, участвовавшим в 
разработке критериев для номинаций. 

Географическая карта финалистов 
продемонстрировала значительное 
представительство как столичных, 
так и региональных игроков. Тройку 
городов-лидеров по количеству 
прошедших в финал ресторанов 
составили Москва с 15 заведениями, 
Санкт-Петербург с 10 и Владивосток с 
8 финалистами. 

Полный список финалистов по 
ресторанным номинациям доступен 
на официальном сайте премии в со-
ответствующем разделе. Подробнее: 
https://hospitalityawards.ru/nomin
ees?object=2&year=2025&stage=4
&region=0

Министерство сельского 
хозяйства Франции внесло 
поправки в национальное 
законодательство, расши-
рив список вин, в процес-
се производства которых 
допускается использование 
сахарозы.

Согласно официальному сообщению 
ведомства, новое постановление, 
вступившее в  силу 7 января 2026 
года, разрешает применение сахара 
не только для шампанского, как это 
было ранее, но и для других игристых 
вин, произведенных по классическо-
му методу, а также для всех тихих вин 
защищенных наименований по про-
исхождению (АОС). Решение, как от-
мечают в  министерстве, направлено 
на адаптацию правил к современным 
технологическим реалиям и климати-
ческим вызовам.

Техническая процедура, известная 
как «шаптализация», представляет 
собой добавление строго опреде-
ленного количества сахара в  вино-
градное сусло до начала брожения 
для увеличения конечного уровня 
алкоголя. Ранее ее применение во 
Франции было жестко ограничено 
и  разрешалось лишь в  нескольких 
конкретных апелласьонах и  для 
шампанского. В   ведомстве поясни-
ли, что изменение правил продикто-
вано необходимостью предоставить 
виноделам больше гибкости для 
компенсации недостаточной есте-
ственной сахаристости винограда, 
которая все чаще наблюдается из-за 
неблагоприятных погодных условий, 
таких как чрезмерные осадки или 
недостаток солнечных дней в  пери-
од созревания.

При этом министерство подчеркну-

ло, что нововведение не отменяет 
строгих норм контроля качества. 
Для каждого вина устанавливается 
индивидуальный максимальный по-
рог добавления сахарозы, который 
не может превышать 2% от конеч-
ного объема алкоголя. Эксперты 
полагают, что данная мера в  пер-
вую очередь окажет поддержку не-
большим хозяйствам в прохладных 
винодельческих регионах, позво-
ляя им ежегодно стабилизировать 
качество своей продукции и сохра-
нять традиционный стиль вин, даже 
если конкретный урожай был не 
самым удачным с точки зрения по-
годы. Критики, однако, выражают 
опасения, что чрезмерное исполь-
зование данной практики может 
нивелировать региональные осо-
бенности и  терруарную выражен-
ность вин.

ФРАНЦИЯ РАСШИРЯЕТ ПЕРЕЧЕНЬ ВИН С ДОБАВЛЕНИЕМ САХАРОЗЫ

https://hospitalityawards.ru/nominees?object=2&year=2025&stage=4&region=0
https://hospitalityawards.ru/nominees?object=2&year=2025&stage=4&region=0
https://hospitalityawards.ru/nominees?object=2&year=2025&stage=4&region=0
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Президент России подписал 
закон, регулирующий воз-
можность строительства объ-
ектов туристической и сопут-
ствующей инфраструктуры на 
землях виноградников. Доку-
мент стал итогом многолетне-
го профессионального обсуж-
дения с участием отраслевого 
сообщества и органов госу-
дарственной власти, которое 
последовательно велось на 
площадке Российского вино-
дельческого форума (РВФ).

Именно на РВФ, организуемом Фон-
дом Росконгресс и Ассоциацией «Фе-
деральная саморегулируемая орга-
низация виноградарей и  виноделов 
России» (ФСРО АВВР), тема правового 
регулирования строительства на ви-
ноградниках была впервые вынесена 
на федеральный уровень – в  рамках 
пленарного заседания форума в 2022 
году. С этого момента вопрос оставал-
ся в фокусе деловой программы и об-
суждался с  участием представителей 
бизнеса, экспертного сообщества 
и органов государственной власти.

«Закон формирует правовую осно-
ву для дальнейшего развития ви-
нодельческих регионов и  винного 
туризма в  России. Важно, что клю-
чевые подходы к  его содержанию 
вырабатывались в  ходе открытого 
и  профессионального диалога на 
площадке Российского винодель-
ческого форума, с  учетом позиции 
отрасли и  регионов. Правительство 
Российской Федерации последо-
вательно выстраивает условия для 
сбалансированного развития вино-
градарства и  виноделия, и  принятый 
закон – пример того, как совместная 
работа государства и профессиональ-
ного сообщества позволяет находить 
решения, востребованные отраслью. 
Это создает дополнительные усло-
вия для повышения инвестиционной 
привлекательности малых и  средних 
винодельческих хозяйств», – отме-
тил Советник Президента Российской 
Федерации, ответственный секретарь 
оргкомитета Российского винодель-
ческого форума Антон Кобяков.

В разные годы отдельные аспекты 
инициативы рассматривались в  ходе 
сессий, посвященных инвестициям 

в винодельческую отрасль, вопросам 
взаимодействия бизнеса и  государ-
ства, а  также развитию винного ту-
ризма.

В 2025 году в рамках стратегической 
сессии РВФ обсуждались поправки ко 
второму чтению законопроекта. Ряд 
ключевых положений также был от-
ражен в выступлениях на пленарном 
заседании форума с  участием пред-
ставителей федеральных органов 
власти.

Комментируя принятие закона, ви-
це-президент Российской ассоциации 
экспертов рынка ритейла, почетный 
член Союза сомелье и экспертов Рос-
сии Александр Ставцев отметил, что 
документ решает одну из ключевых 
практических проблем, прежде всего 
для малых и средних винодельческих 
хозяйств: «Виноградарство и виноде-
лие – это, безусловно, эмоциональ-
ная отрасль, но в  ее основе всегда 
лежит прагматика. Для качества вина 
и эффективности процессов принци-
пиально важно, чтобы выращивание 
винограда, его переработка и произ-
водство находились в одной локации. 
До настоящего времени этому часто 
мешали ограничения, связанные 
с  категорией сельскохозяйственных 

земель, где строительство было не-
возможно, что особенно остро ощу-
щали небольшие хозяйства с  площа-
дью виноградников 5–15 гектаров. 
Принятый закон позволяет решить 
эту проблему и создать производство 
непосредственно на виноградниках».

По словам эксперта, развитие ин-
фраструктуры на месте производства 
напрямую влияет и на экономику ви-
нодельческих проектов: «В ведущих 
винодельческих странах от 30 до 60% 
продукции малых и средних хозяйств 
продается непосредственно на месте 
производства – туристам и  гостям 
виноделен. Это прямые продажи без 
дистрибьюторских и  логистических 
издержек, дополнительная выручка 
от мерча, дегустаций, объектов раз-
мещения и  питания. Для российских 
виноделов, особенно в  условиях от-
сутствия инструментов дистанцион-
ной прямой торговли, это критически 
важный фактор устойчивости и инве-
стиционной привлекательности».

Принятый закон устанавливает пара-
метры и  ограничения для строитель-
ства, направленные на сохранение 
сельскохозяйственного назначения 
земель и  развитие винодельческих 
территорий. Документ предусматри-

вает возможность создания тури-
стической инфраструктуры исклю-
чительно в  связке с  действующим 
винодельческим производством.

ПОДПИСАН ЗАКОН, РАЗРЕШАЮЩИЙ СТРОИТЕЛЬСТВО 
ТУРИСТИЧЕСКИХ ОБЪЕКТОВ НА ВИНОГРАДНИКАХ«Шато де Талю» на 

новогодних каникулах 
приняла более 
6 тыс. гостей
Винодельня «Шато де Талю», 
расположенная в Геленджике, в 
новогодние праздники встре-
тила 6001 гостя, что на 2,93% 
меньше по сравнению с анало-
гичным периодом 2025 года.

Самым популярным направлением ре-
сторанно-дегустационного комплекса 
стал фирменный магазин. Его посетили 
2031 человек. Генеральный дирек-
тор РДК «Шато де Талю» Александр 
Константинов отмечает, что за время 
праздников гости приобрели 3371 бу-
тылку тихих сухих вин «Шато де Талю».

Гостями ресторана высокой автор-
ской кухни стали 1722 человека, что 
увеличило показатели начавшегося 
2026 года на 8%. 458 посетителей 
отдали свое предпочтение дегустаци-
ям в сопровождении профессиональ-
ного сомелье.

Групповые и индивидуальные экскур-
сии также были одним из любимых 
направлений у гостей ресторан-
но-дегустационного комплекса. Их 
посетили 1546 человек.

Напомним, что в 2025 году вино-
дельня обслужила 48 тыс. гостей в 
винотеке, встретила 40 тыс. гостей в 
ресторане русско-французской кухни 
Château de Talu, познакомила с миром 
рождения вина 35 тыс. экскурсантов 
и в целом приняла 157 тыс. гостей по 
всем направлениям ресторанно-дегу-
стационного комплекса.

Александр Константинов отмечает, 
что число туристов, посетивших 
«Шато де Талю», несмотря на ряд 
внешних факторов, повлиявших 
на туристический поток в регионе 
в 2025 году, продемонстрировало 
устойчивый интерес к хозяйству. Так, 
например, в 2023 году винодельня 
приняла 31 тысячу экскурсантов, а 
в 2024 году цифра достигла 44 тыс. 
Прирост составил 41%. На 2026 
год генеральный директор ресто-
ранно-дегустационного комплекса 
«Шато де Талю» прогнозирует увели-
чение суммарного гостевого трафика 
по всем направлениям деятельности 
на 5% в связи с повышенным спро-
сом на винный туризм в России.

С 14 по 16 апреля 2026 года 
в Москве, в международном 
выставочном центре «Крокус 
Экспо», в рамках специали-
зированной выставки BeviTec 
впервые состоится отрас-
левой форум «Абсолютный 
градус».

Форум пройдет при официальном 
участии Федеральной службы по 
контролю за оборотом алкогольной 
и  табачной продукции (Росалко-
гольрегулирование). Мероприятие 
станет ключевой площадкой для 
диалога между представителями 
пивоваренной, винодельческой, 
спиртовой, водочной и смежных от-
раслей.

В рамках работы форума планируется 
рассмотреть вопросы законодатель-
ного и  технического регулирования, 
подвести промежуточные итоги и на-
метить перспективы дальнейшего 

инновационного развития алкоголь-
ного рынка Российской Федерации. 
В заседаниях и  дискуссиях примут 
участие представители федеральных 

органов исполнительной и законода-
тельной власти. 
Выставка BeviTec 2026, посвященная 
оборудованию, ингредиентам и  упа-

ковке для производства напитков, 
позволит гостям погрузиться в  мир 
технологических инноваций, уви-
деть масштабную экспозицию гото-
вых бизнес-решений и  уникальных 
кейсов, а  также ознакомиться с  но-
вейшими разработками в  области 
производственного оборудования 
и сырья. 
Посетителей ждет насыщенная де-
ловая программа, включающая кон-
ференции и семинары на актуальные 
темы: от панельной дискуссии по си-
дру до вопросов, связанных с креп-
ким алкоголем. Особое внимание бу-
дет уделено профильным новинкам 
– конференции по современной упа-
ковке, которая представляет инте-
рес для производителей всех видов 
напитков, и семинару по передовым 
технологиям водоочистки и  водо-
подготовки. Участники также смогут 
принять участие в  специализиро-

ванных технических турах по экспо-
зиции и выездных турах на ведущие 
производства, чтобы увидеть инно-
вационные решения в действии. 
Среди ключевых участников вы-
ставки – лидеры индустрии, такие 
как компании ПК «Балтика», Zip 
Service, «Грейнрус», Brew Canning 
System, «Ангел Ист Рус», НОМАС, 
Fermentis, Beer Resource, Kieselmann, 
GREENGOD, «Стратегия 21», Clever 
Machines, Heuft и многие другие. Ме-
роприятие пройдет с 14 по 16 апреля 
2026 года по адресу: Москва, МВЦ 
«Крокус Экспо», павильон 1, зал 1. 
Для получения бесплатного билета 
на выставку необходимо использо-
вать промокод BVM26-YFMTM. Более 
подробную информацию о  деловой 
программе и участниках можно най-
ти на официальном сайте выставки.

Подробнее:

https://bevitec.ru

НА ВЫСТАВКЕ BEVITEC 2026 СОСТОИТСЯ ФОРУМ «АБСОЛЮТНЫЙ ГРАДУС»

https://bevitec.ru
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